Обзор рынка строительного кирпича Новосибирской области

Структурные особенности рынка
Объемы производства строительного кирпича наряду с объемами производства других широко используемых строительных материалов (железобетонные конструкции и изделия, щебень, песок) являются ярким индикатором развития строительной отрасли и региональной инвестиционной активности.

Рынок строительного кирпича Новосибирской области обладает как минимум двумя заметными особенностями. Во-первых, материальная структура нового строительства в Новосибирске резко отличается от российской. Если в целом по России с использованием значительных объемов кирпича (кирпичное и кирпично-монолитное домостроение) возводится лишь около 50% всех строительных объемов, то в Новосибирской области до 2004 г. доля кирпичных домов во вновь вводимых строениях составляла около 70%. Соответственно, удельное потребление кирпича (на квадратный метр возведенных домов) в Новосибирской области в 1,5-2 раза выше, чем в среднем по России.

Во-вторых, в Новосибирской области до сих пор нет сколь-нибудь существенного производства лицевого (облицовочного) кирпича. В европейской части России доля лицевого кирпича в объемах потребления строительного кирпича составляет 20-30%, в Новосибирской же области эта доля существенно ниже (до 10%), поскольку многие строительные организации используют вместо лицевого кирпича качественный рядовой кирпич (в частности, производства Ленинск-Кузнецкого кирпичного завода).

Здесь следует отметить, что кирпич (в отличие от, например, песка и щебня) является лишь «относительно дешевым» товаром. Ввиду этого все региональные производители Сибири (как и России) обладают рыночными возможностями конкуренции не только на «своих» локальных рынках, но и в соседних краях и областях. Поэтому рынок строительного кирпича Новосибирской области следует рассматривать в контексте всего рынка Западной Сибири (Новосибирская, Омская, Кемеровская, Томская области, Алтайский край) – новосибирский кирпич продается во всех этих регионах, а производители кирпича Западной Сибири поставляют свою продукцию в Новосибирскую область.
Лицевой кирпич, который дороже рядового в 2 и более раз, а главное, имеет отличные потребительские свойства (в первую очередь – внешний вид), образует еще более широкие территориальные границы своего сегмента. Так, в Новосибирске можно встретить лицевой кирпич производства Голицынского керамического завода (Московская область), а в Алтайский край лицевой кирпич поставляется даже из Костромской области.
К сказанному следует добавить, что на территории Новосибирской области располагается уникальное для Сибири производство блоков из ячеистого бетона (сибита, товара-заменителя керамического кирпича) – завод «Сибит», принадлежащий компании «Главновосибирскстрой». Дислокация завода в Новосибирске накладывает свой отпечаток на потребление стеновых материалов – около 65% производимой «Сибитом» продукции потребляет местная строительная отрасль. Поэтому Новосибирская область является и зоной концентрации потребления сибита.
Емкость рынка и потоки ввоза-вывоза
Ввиду отмеченного выше более высокого, чем в среднем по России, удельного потребления строительного кирпича в Новосибирской области доля Новосибирской области в российских объемах потребления строительного кирпича выше областной доли в объемах строительства (табл. 1).
Табл. 1. Сравнение долей Новосибирской области в российских объемах потребления строительного кирпича и объемах строительства (Росстат)
	Год
	Россия
	Новосибирская область
	Доля Новосибирской области

	Ввод в действие зданий жилого и нежилого назначения, общий строительный объем, тыс. куб. м

	2002
	197 613
	2 600
	1,3%

	2003
	216 310
	4 495
	2,1%

	Потребление строительного кирпича, млн. шт. условных кирпичей

	2002
	11 млрд.*
	200-220**
	1,8-2,0%

	2003
	11 млрд.*
	220-240**
	2,0-2,2%


* Объемы производства с учетом экспорта и импорта примерно равны объемам потребления (оценка).
** Оценка, без учета потребления сибита.
В 2004 г. емкость рынка строительного кирпича Новосибирской области составила около 260 млн. шт. условного кирпича без учета потребления сибита (составлявшего около 100 тыс. куб. м в год в 2003-2004 гг.).
Емкость новосибирского рынка кирпича росла в 2003-2004 гг. со скоростью до 10% годовых, что соответствовало показателям общего роста областной экономики.
80-90% произведенного в области кирпича покупается местными потребителями (табл. 2).
Табл. 2. Регионы-потребители стеновых материалов, проданных в Новосибирской области (Новосибирский областной комитет статистики; включая сибит)

	Регион-потребитель
	2002
	2003

	
	Млн. шт. условных кирпичей
	Доля
	Млн. шт. условных кирпичей
	Доля

	Новосибирская область
	306,8
	84,3%
	284,7
	85,5%

	Тюменская область, включая автономии
	17,5
	4,8%
	16,1
	4,8%

	Омская область
	9,3
	2,6%
	3,2
	1,0%

	Красноярский край
	8,8
	2,4%
	9,3
	2,7%

	Кемеровская область
	6,8
	1,9%
	2,4
	0,7%

	Иркутская область
	5,2
	1,4%
	8,2
	2,5%

	Алтайский край
	3,9
	1,1%
	3,0
	0,9%

	Казахстан
	2,5
	0,7%
	0,9
	0,3%

	Остальные
	3,0
	0,8%
	5,3
	1,6%

	Всего
	363,8
	100,0%
	333,1
	100,0%


Анализируя ввоз строительного кирпича в Новосибирскую область, следует понимать, что, во-первых, «статистика видит далеко не все» – значительная часть товарных потоков (оценочно 40-50%) ею не учитывается. Поэтому данные официальной статистики и рыночные оценки весьма сильно расходятся (табл. 3 и 4).

Табл. 3. Ввоз стеновых материалов в Новосибирскую область в 2002 г. (Новосибирский областной комитет статистики)
	Регион
	Ввезено, млн. шт. условных кирпичей
	Доля в общем объеме

	Кемеровская область
	11,7
	83,0%

	Омская область
	1,4
	10,0%

	Томская область
	0,5
	3,5%

	Остальные
	1,5
	3,5%

	Всего
	14,1
	100,0%


Табл. 4. Ввоз строительного кирпича в Новосибирскую область в 2004 г. (оценка)

	Регион
	Ввезено, млн. шт. условных кирпичей
	Доля в общем объеме

	Кемеровская область
	12-14
	До 40%

	Красноярский край
	6-8*
	До 27%

	Омская область
	Около 5*
	Около 17%

	Остальные
	Около 5*
	Около 20%

	Всего
	Около 30
	100%


* Поставки в основном лицевого кирпича.
До 5% емкости новосибирского рынка создается потребителями из пограничных с другими регионами районов области. Эти потребители покупают кирпич на территориях соседних областей (в частности, Омской).
Для сравнения: оценочно до 20 млн. шт. условного кирпича ввозится ежегодно в Алтайский край (по данным краевого комитета статистики – около 11 млн. в 2003 г.).
Производители

Новосибирский рынок производства строительного кирпича олигополизирован – четыре местных производителя ныне обеспечивают на нем до 74% общего объема (табл. 5). Всего же в области строительный кирпич производят 16 заводов (считая «Сибит»).

Табл. 5. Крупнейшие производители строительного кирпича Новосибирской области, млн. шт. условного кирпича (Новосибирский областной комитет статистики, Администрация Новосибирской области)
	Производитель
	2002
	2003
	2004
	Доля в 2004

	ОАО «Черепановский завод строительных материалов»
	63,5
	65,3
	67,0
	26,1%

	ООО «Стройкерамика», Новосибирск
	42,7
	41,5
	43,9
	17,1%

	ЗАО «Фирма Кирпичный завод», Маслянино
	35,4
	38,8
	40,5
	15,8%

	ОАО «ЗСМ-7», Новосибирск
	30,4
	34,7
	37,4
	14,6%

	Всего по лидерам
	172,0
	180,3
	188,8
	73,7%

	Всего*
	До 200**
	203,2
	256,3
	100,0%

	

	Завод «Сибит», тыс. куб. м
	148,3
	150,0
	154,2
	


* Стеновых материалов без учета производства завода «Сибит».
** Оценка.
В табл. 5 отдельной строкой выделен завод «Сибит». Дело в том, что областной комитет статистики учитывает продукцию «Сибита» исходя из ведомственного стандарта 1 куб. м = 500 условных кирпичей, тогда как реально в 1 куб. м сибита содержится около 1 тыс. условных (сравнимых с керамическими) кирпичей. При пересчете согласно этому соотношению рыночная картина меняется в разрезе производителей, однако ее содержание остается по-прежнему «олигопольным» (табл. 6).
Табл. 6. Крупнейшие производители строительного кирпича и сибита Новосибирской области, млн. шт. условного кирпича (пересчет)

	Производитель
	2002
	2003
	2004
	Доля в 2004

	Завод «Сибит»
	148,3
	150,0
	154,2
	38,4%

	ОАО «Черепановский завод строительных материалов»
	63,5
	65,3
	67,0
	16,7%

	ООО «Стройкерамика», Новосибирск
	42,7
	41,5
	43,9
	10,9%

	ЗАО «Фирма Кирпичный завод», Маслянино
	35,4
	38,8
	40,5
	10,1%

	ОАО «ЗСМ-7», Новосибирск
	30,4
	34,7
	37,4
	9,3%

	Всего по лидерам
	320,3
	330,3
	343,0
	85,4%

	Всего*
	Около 350**
	353,2
	401,5
	100,0%


* Оценка.

Показатели табл. 4 дают основания говорить о том, что и в областном потреблении лидируют те же олигополии (табл. 7-8).
Табл. 7. Доли основных игроков на новосибирском рынке потребления строительного кирпича в 2004 г., млн. шт. условного кирпича (оценка; без завода «Сибит»)

	Производитель
	Объем продаж потребителям Новосибирской области
	Рыночная доля

	ОАО «Черепановский завод строительных материалов»
	Около 60
	Около 23%

	ООО «Стройкерамика», Новосибирск
	Около 40
	Около 15%

	ЗАО «Фирма Кирпичный завод», Маслянино
	Около 35
	Около 13%

	ОАО «ЗСМ-7», Новосибирск
	Около 35
	Около 13%

	Всего по лидерам
	Около 170
	Около 65%

	Остальные местные производители
	Около 60
	Около 23%

	Ввоз
	Около 30
	Около 12%

	Всего
	Около 260
	100%


Крупнейший «соседский» игрок – Ленинск-Кузнецкий завод – обеспечивает практически весь ввоз кирпича из Кемеровской области, занимая при этом на рынке потребления Новосибирской области 4-5%.
Табл. 8. Доли основных игроков на новосибирском рынке потребления строительного кирпича в 2004 г., млн. шт. условного кирпича (оценка; включая завод «Сибит»)

	Производитель
	Объем продаж потребителям Новосибирской области
	Рыночная доля

	«Сибит»
	Около 100
	Около 28%

	ОАО «Черепановский завод строительных материалов»
	Около 60
	Около 17%

	ООО «Стройкерамика», Новосибирск
	Около 40
	Около 11%

	ЗАО «Фирма Кирпичный завод», Маслянино
	Около 35
	Около 10%

	ОАО «ЗСМ-7», Новосибирск
	Около 35
	Около 10%

	Всего по лидерам
	Около 270
	Около 75%

	Остальные местные производители
	Около 60
	Около 17%

	Ввоз
	Около 30
	Около 8%

	Всего
	Около 360
	100%


Перспективы развития рынка

В настоящее время на рынке Новосибирской области присутствует дефицит строительного кирпича (по крайней мере, в сезон строительства – май-сентябрь), что заставляет производителей (в первую очередь – крупнейших) работать на полную мощность и увеличивать объемы производства (табл. 5-6). Однако на строительный рынок Новосибирска выходит вполне сильный (по объему потребления) товар-заменитель рядового строительного кирпича – элементы крупнопанельного домостроения. При росте областного производства и потребления элементов крупнопанельного домостроения материальная структура нового строительства в области будет постепенно приближаться к среднероссийской.
Это означает, что уже в 2006 г. темпы развития кирпичного производства в области могут замедлиться, и тогда перед местными производителями встанет проблема сбыта. Решать ее можно как минимум тремя способами: ценовой войной (она в этом варианте развития начнется в 2006 г.), территориальным расширением продаж, также сопряженным с ценовой войной (экспансия в Алтайский край, Омскую и Кемеровскую область в этом варианте происходит в 2006-2007 гг.), дифференцированием товара (здесь возможности новосибирских производителей сильно ограничены ввиду зависимости от имеющегося сырья).
Решение, позволяющее избежать перепроизводства на новосибирском рынке строительного кирпича, лежит в компетенции российских и региональных властей и вполне очевидно: стимулирование роста объемов строительства и инвестиций в новые промышленные производства.
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